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Vordiplomarbeit aus dem Jahr 2007 im Fachbereich Medien / Kommunikation - Public Relations, Werbung,
Marketing, Social Media, Note: 2,1, Campus02 Fachhochschule der Wirtschaft Graz (Fachhochschule Graz),
30 Quellen im Literaturverzeichnis, Sprache: Deutsch, Abstract: Im Jahre 2005 brachte Nintendo eine
Produktinnovation auf den Markt, die sich bis zum heutigen Zeitpunkt über 40 Millionen Mal verkauft hat.
Nintendo Dual Screen ist der Produktname dieser Innovation und diese Arbeit beschäftigt sich mit den
Gründen des Markterfolgs dieses Produktes.
Ziel der Arbeit ist es in erster Linie die erfolgreiche Vermarktung des Nintendo Dual Screen darzustellen.
Weiters zielt die Arbeit darauf ab, die Wichtigkeit des Marketings in der Mobile Entertainment Branche zu
beleuchten und die durch erfolgreiches Innovationsmanagement erreichten Wettbewerbsvorteile
hervorzuheben.
Um diese Ziele zu erreichen wird zunächst auf das Thema Innovation näher eingegangen. Der Begriff
Innovation wird geklärt und gegenüber ähnlichen Begriffen abgegrenzt sowie die Merkmale erläutert. Da es
verschiedene Innovationsarten gibt und der Nintendo DS eine Produktinnovation ist, werden die verschieden
Arten vom Verfasser erklärt und unterschieden.
Das Innovationsmanagement hat eine wichtige Schlüsselfunktion bei der erfolgreichen Vermarktung von
innovativen Produkten und daher werden die Ziele und Aufgaben dargestellt sowie verschiedene
Innovationsstrategien beschrieben.
Im Zusammenhang mit den Innovationen hat auch das Marketing wichtige Funktionen zu erfüllen und
unterscheidet sich vom klassischen Marketing.
Mit dieser theoretischen Basis wird nach einer Analyse der Marktsituation und des Innovationsverhaltens
von Nintendo gegenüber der Konkurrenz das Marketing von Nintendo betrachtet. Die Gestaltung der 4 P’s,
die mithilfe des Innovationsmanagements an die Produktinnovation ausgerichtet wurde, hat Nintendo
wesentliche Wettbewerbsvorteile im Markt für Kleinkonsolen verschaffen.
Durch das erfolgreiche Innovationsmanagement konnte sich Nintendo am Markt als strategischer
Innovationsführer durchsetzen.
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From reader reviews:

David Brouwer:

Book is to be different for every single grade. Book for children till adult are different content. As you may
know that book is very important usually. The book Marketing für Produktinnovationen: Vermarktung von
Produktinnovationen in der Mobile Entertainment Branche am Beispiel des Nintendo DS (German Edition)
was making you to know about other know-how and of course you can take more information. It is
extremely advantages for you. The book Marketing für Produktinnovationen: Vermarktung von
Produktinnovationen in der Mobile Entertainment Branche am Beispiel des Nintendo DS (German Edition)
is not only giving you much more new information but also to be your friend when you feel bored. You can
spend your current spend time to read your book. Try to make relationship while using book Marketing für
Produktinnovationen: Vermarktung von Produktinnovationen in der Mobile Entertainment Branche am
Beispiel des Nintendo DS (German Edition). You never sense lose out for everything if you read some
books.

Robert Stitt:

Reading a publication can be one of a lot of activity that everyone in the world adores. Do you like reading
book thus. There are a lot of reasons why people like it. First reading a publication will give you a lot of new
information. When you read a publication you will get new information mainly because book is one of
numerous ways to share the information or even their idea. Second, reading through a book will make you
actually more imaginative. When you studying a book especially fictional book the author will bring one to
imagine the story how the people do it anything. Third, it is possible to share your knowledge to others.
When you read this Marketing für Produktinnovationen: Vermarktung von Produktinnovationen in der
Mobile Entertainment Branche am Beispiel des Nintendo DS (German Edition), you are able to tells your
family, friends in addition to soon about yours guide. Your knowledge can inspire the mediocre, make them
reading a guide.

William Ward:

As a university student exactly feel bored for you to reading. If their teacher questioned them to go to the
library in order to make summary for some publication, they are complained. Just little students that has
reading's spirit or real their passion. They just do what the teacher want, like asked to the library. They go to
right now there but nothing reading seriously. Any students feel that looking at is not important, boring in
addition to can't see colorful photos on there. Yeah, it is being complicated. Book is very important for
yourself. As we know that on this time, many ways to get whatever we really wish for. Likewise word says,
ways to reach Chinese's country. So , this Marketing für Produktinnovationen: Vermarktung von
Produktinnovationen in der Mobile Entertainment Branche am Beispiel des Nintendo DS (German Edition)
can make you sense more interested to read.



Scott Reisinger:

What is your hobby? Have you heard this question when you got college students? We believe that that
query was given by teacher to the students. Many kinds of hobby, Every person has different hobby. And
you know that little person such as reading or as studying become their hobby. You should know that reading
is very important in addition to book as to be the issue. Book is important thing to include you knowledge,
except your current teacher or lecturer. You see good news or update concerning something by book.
Amount types of books that can you decide to try be your object. One of them are these claims Marketing für
Produktinnovationen: Vermarktung von Produktinnovationen in der Mobile Entertainment Branche am
Beispiel des Nintendo DS (German Edition).
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